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iVen y aprende
para la vida!

100%

No escolarizada

Termina en:

VA : Cuatrimes:

(2 anos)

VX 5 Cuatrimes

(3 anos)

VAl 12 Cuatrimes

(4 anos)

Objetivo
General

Formar profesionistas de la mercadotecnia
con conocimientos profundos del mercado y
del consumidor que, mediante la visualizacidon
de oportunidades de negocio, disefen e
implementen estrategias de comercializacion
de productos, acordes con las necesidades
del mercado regional, nacional e internacional
con un sentido ético de responsabilidad
ambiental y de compromiso social.



>> Perfil de ingreso

El aspirante a la Licenciatura en Mercadotecnia con acentuacion
en Investigacion y Docencia debera poseer los siguientes
conocimientos, habilidades, aptitudes y valores:

® Haber aprobado el grado de
estudios de nivel medio superior.

e Conocimiento y uso de herramientas
tecnoldgicas e informéatica.

® Razonamiento l6gico-matematico.
e (Capacidad de observacién.

e Vision espacial.

® (Creatividad.

® Habilidades manuales y numéricas.
e Habitos de lectura.

e Iniciativa, liderazgo y trabajo en
equipo.

® Preocupacion por la problematica
social de su entorno.

e Conservacion del medio ambiente y
los recursos naturales.

Actitud de servicio.

Aptitud para la toma de decisiones y el
trabajo en grupos interdisciplinarios.

Responsabilidad.
Autodisciplina.
Espiritu emprendedor.

Aptitud para el desarrollo de las
relaciones humanas.

Manejo de personal, dar instrucciones y
ejercer el mando del mismo.

Aptitud de liderazgo.
Abierto al cambio.

Actitud propositiva.
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>> Perfil de egreso

@ Conocimientos

Toma decisiones acertadas y utiles para las organizaciones.

Satisface las necesidades y deseos de los consumidores, mediante el
intercambio planificado y conocimiento del cliente.

Usa métodos y modelos de ayuda a los procesos de analisis.

Toma decisiones estratégicas y operativas, empleando métodos y
modelos de ayuda y pronoésticos.

@ Habilidades

Genera cambios y propuestas innovadoras para eficientar los
procesos.

Aplica métodos cuantitativos y cualitativos para la investigacion.
Toma decisiones con base en los datos obtenidos.
Investiga, analiza y diagnostica problemas de decision.

Desarrolla y evalua soluciones.

@ Aptitudes

Manifiesta espiritu de investigacion.

Es cooperativo, tolerante, seguro, visionario, eficiente, innovador,
proactivo, abierto y adaptable a los cambios.

Dispuesto al aprendizaje.

Tiene iniciativa y ética profesional en su desemperio.
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Documentacion

Acta de Nacimiento

INE

CURP

RFC

Comprobante de Domicilio

Certificado de Bachillerato
Debidamente Legalizado

Contrato de Alumno

Carta de Autenticidad

Fotos Tamano Infantil B/N '




Mapa
Curricular

Se toma como referencia la modalidad de 3 anos.
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CICLO

CICLO
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Comunicacion
Fundamentos de Mercadotecnia

Introduccion a la Investigacion, la Innovacién y los
Proyectos Profesionales

Inglés |

Matematicas

Fundamentos de Ventas

Microeconomia

Introduccion a la Docencia y el Docente Creativo

Inglés Il

Estadistica Inferencial
Administracion de Ventas

Inglés Il

Macroeconomia
Metodologia de la Investigacion |
Inglés IV

Planeacion Didactica Argumentada
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Mapa Curricular @UDHL

Mercadotecnia Integral

Infotecnologia e Investigacion Documental

Planeacion Estratégica y Operativa
Comportamiento del Consumidor
Metodologia de investigacion Il

Estrategias de Ensenanza Aprendizaje

Prondstico para la toma de Decisiones
Marco Legal de la Mercadotecnia
Metodologia de la Investigacion Mercadologica

Evaluacién del Aprendizaje

Sistema de Informacién
Investigacion Cuantitativa de Mercados

Proyecto Profesional |

Mercadotecnia Electronica

Mercadotecnia Internacional

Proyecto Profesional Il
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Optativas
Especializantes

Optativas de
Investigacion

I Comunicacion Cientifica

Gestion de Proyectos de Investigacion
o Innovacion Profesional

Optativas de
Especialidad

¢ Calidad Total

¢ FEtica profesional

¢ Desarrollo de nuevos productos
¢ Simulacion empresarial

¢ Estrategia precio producto

® Taller de Mercadotecnia Creativa
® Taller de Empaques y Embalajes
¢ Estados Financieros

¢ Canales de Comercializacién

¢ Investigacion Cualitativa de Mercados

® Estrategia de Medios Publicitarios

Optativas de
Docencia

Diagnéstico y Orientacién
Psicopedagobgica

Gestion Educativa

Promocion
Desarrollo Emprendedor

Principios y Procedimientos
Contables

Sistemas de Costos

Pensamiento Critico




@ UL uahl.mx

(981) 144 8480 ext. 4003
(981) 136 8199

UAHL-Universidad Abierta de
Habilidades Laborales

®@ 0006

https://www.uahl.mx/carreras/educacion

inscripciones @uahl.mx

® 06

coordinaciondematricula@uahl.mx




